
http://grow-some.com/


Дякуємо, за вашу участь. До вас по допомогу звертається компанія Grow-Some

Компанія Grow-Some – молодий український стартап, який робить…

Їх ключовий продукт приносить їм ХХ щомісячно і зростає в середньому на ХХ% місяць до місяця

Компанія має на меті подвоїти виручку у 2021 році

Для цього вона хоче розширювати свій продуктовий портфель. Ваше завдання запропонувати можливі варіанти 
розвитку продуктового портфеля







1. Звільнення з роботи як початок невідомого
2. колаба-партнерство з дизайнером для створення продукту
3. перші спроби зробити продукт з гівна і палиць
4. Перші продажі з продукту з гівна і палиць, за які потім ще довго соромно було)
5. випадкова, але дуже крута участь у інкубаторі від УЕР! та виграш. 
6. Участь у акселерації від УЕР! (триває досі)
7. Перший корп клієнт який прийшов з простого питання "Кидаю прєзу корпоратам, що думаєш?" - "Гавно, треба 

переробити все з нуля", а потім через три дні закохався у продукт
8. Перехід ва всє тяжкіє і наладка виробництва у глибинці, не Києві







































https://www.facebook.com/profile.php?id=100008254936736
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