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Дорогі учасники кейс-чемпіонату, звертаюся до вас за порадою. 

Мій стартап Grow-Some вже більше року на ринку і темпи росту щоразу зростають. Набори для вирощування мікрогріну 
користуються неабияким попитом як серед людей, які хочуть стати трохи ближчими до природи, так і серед компаній, для яких 
такі набори є ідеальним корпоративним подарунком своїм співробітникам. 

Цей продукт вже перевірив себе і ми готові розширювати виробництво і масштабуватися. Але паралельно з процесом 
масштабування поточного продукту ми б хотіли затестити нові продукти, які так само зможуть вистрілити на ринку. Наразі ми 
знайшли кілька ідей, але в якому саме напрямку нам далі рухатися поки не зрозуміло. 

Тож прошу вас провести невелике дослідження. Результатом має стати пропозиція одного чи кількох продуктів, які, на вашу 
думку, зможуть допомогти компанії подвоїти виручку у другій половині 2021 року (порівняно з першим півріччям).

Чекаю на ваші пропозиції до 26 травня.

Олексій

Куди далі рухатися Grow-Some?

Oleksii Kryzhanovskyi <oleksiikryzhanovsky@gmail.com> пн, 10 трав., 9:00 (2 дні тому)
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Що виготовляти?

Чи буде на продукт попит 
(потрібно дослідити 
потреби споживачів)?

Як виготовляти?

Потрібно базово прописати процес виробництва 
(за можливості, з потенційними постачальниками 
сировини та необхідної техніки)

Як продавати?

Потрібно вирішити як 
краще продавати: in-store 
чи онлайн продажі?

Учасниками потрібно дати відповідь на три питання

Таймлайн 

• Учасники надсилають 
презентацію до 26.05

• Фіналісти оголошуються 
28.05

• Фінал онлайн 29.05

Презентація

• Презентацію потрібно відправити 
на пошту slavikzhydyk@gmail.com

• Темі листа «Кейс-чемпіонат Grow-
Some»

• Презентації у форматі pdf.

Зміст презентації

• Титулка з назвою команди

• Executive summary (ключові 
висновки презентації) 

• Основна частина презентації з 
описом пропозицій
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У grow-some ми віримо що природа — невід'ємна частина людини. Ми жили 
тисячі років оточені деревами, зеленню та травами, а зараз оточуємо себе 
бетоном, цеглою та асфальтом.

Ми використовуємо максимум екологічних матеріалів, де це можливо, у 
виробництві будь-якого нашого продукту. У результаті ваші рослинки 
оточені безпечними матеріалами (віск, кокосове волокно, каучук та 
агроволокно) протягом всього процесу вирощування мікрогріну.
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Актуальні ціни на поточну продукцію Grow-Some можете знайти на сайті компанії→ https://grow-some.com/
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Будь-який продукт, який буде запропоновано має мати 
собівартість у 4-5 разів нижчою за ціну продажу одиниці !

1. Компанія замовляє гіпс, віск, корок, 
клеї у різних постачальників

2. Працівники компанії виготовляють 
готові окремі деталі

3. Після цього вони поєднують їх у 
готовому виробі

1. Компанія замовляє кокосову койру, 
віск, 8 видів насіння у різних 
постачальників

2. Працівники вимірюють кількість 
насіння на кожен килимок

3. Потім засипається насіння і 
збирається готовий продукт

Компанія друкує 
самостійно

За потреби, ви можете задавати додаткові питання щодо 
процесу виробництва і Grow-Some детально на них відповість
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Компанії люблять всілякі 
особливі подарунки, яких немає 
в широкому доступі на ринку і 
які можна кастомізувати під їх 
корпоративний стиль

Жінки 21-35, люблять зелень, естетику, 
вважають її важливою частиною дому. 
Мікрогрін – це круте доповнення до самого 
продукту. Або ж навпаки: горщик – круте
доповнення мікрогріну

Чоловіки, Жінки 25-34. 
Беруть на подарунок, бо
це щось унікальне, 
викликає вау-ефект
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Важливо враховувати аспект доставки продукції і розглянути варіант
in-store продажів, щоб уникнути ризиків пошкодження продукції !

• Продаж продукту починається з 
креативу, який бачить клієнт

• Далі клієнт переходить на сайт, 
читає опис продукту 

• Далі або йде з сайту, або купує

• Коли купує, компанія бачить
заявку у CRM-системі

Для корпоративних клієнтів 
компанія може кастомізувати 
продукт, зокрема зробити горщики 
з логотипом компанії…

Через великий об’єм доставка 
дорога. Партія ділиться на менші 
посилки. Кожна посилка 
страхується на суму її вартості

Продукт відправляється Новою 
Поштою або клієнт забирає 
самостійно в Києві
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розмір ринку топ індустрій за темпами зростання під час карантину в США
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100008254936736
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